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Streszczenie

Przedstawimy nowy model renomy produktu G sprzedawanego na rynku podzielonym na niesko«czenie
wiele segmentów a. Dynamika renomy produktu zostanie zapisana za pomoc¡ cz¡stkowego równania
ró»niczkowego typu McKendricka postaci

∂G(t,a)
∂t + ∂G(t,a)

∂a + δ(a)G(t, a) = uρ(t, a) (t, a) ∈ [0, T ]× [0, 1] ,

G(t, 0) =
∫ 1

0
(R(a)G(t, a) + uρ(t, a)) da+ uρ0(t) t ∈ [0, T ] ,

G(0, a) = G0(a) a ∈ [0, 1] .

(1)

Po raz pierwszy w tego typu modelach zostanie uwzgl¦dnione, to »e segment nowych konsumentów
G(t, 0) zale»y od rekomendacji konsumenckich R oraz od intensywno±ci wysiªków reklamowych u, u0.
Celem �rmy b¦dzie maksymalizacja sumy zdyskontowanych zysków postaci
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dtda. (2)

Przedstawimy istnienie i jednoznaczno±¢ optymalnych rozwi¡za«. Bazuj¡c na zasadzie maksimum
zaprezentujemy numeryczne optymalne rozwi¡zanie i zbadamy jego wra»liwo±¢ ze wzgl¦du na ró»ne formy
funkcji rekomendacji konsumenckich.
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