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Czasowo optymalne strategie reklamowe
na rynku podzielonym na segmenty

Przedstawimy nowy model renomy produktu sprzedawanego na rynku po-
dzielonym na nieskonczenie wiele segmentow. Dynamika renomy produktu zosta-
nie zapisana za pomocg czastkowego réwnania rézniczkowego typu McKendricka
i bedzie zalezna od rekomendacji konsumenckich i intensywnosci inwestycji rekla-
mowych. Celem firmy bedzie osiagnigcie wyznaczonego poziomu renomy produktu
w jak najkrétszym czasie. Sformutujemy warunki konieczne istnienia optymalnego
rozwigzania dla tak postawionego zadania. Bazujac na nich stworzymy algorytm
stuzacy do wyznaczania w sposOb numeryczny czasowo optymalnych rozwiazan. Na
koniec przedstawimy optymalne strategie dla dwoch produktéw zréznicowanych ze
wzgledu na ich jako$¢ i atrakcyjnosé programéw lojalnosciowych.



