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Metody imputacji brakujacych danych
w probach z niepelng realizacja.
Whnioski i pytania

Niech:

X;j — wartoS¢ w j-tej zmiennej dla i-tej jednostki wylosowanej do proby,

X;; = 0 — oznaczenie brakéw danych;

¢ — numer jednostki, 1 =1,2,...,n;

n — liczebnosé préby wylosowanej;

J — numer zmiennej badania, j = 1,2,...,k;
k — liczba zmiennych w badaniu.

Wyodrebniane sa dwa rodzaje brakéw danych. Sa to:

— braki danych we wszystkich zmiennych dla jednostki populacji wylosowanej do
préby, od ktorej nie uzyskano zadnych informacji. Wéwczas dla ustalonego i, dla
kazdego j = 1,2, ..., k, warto$ci X;; maja wartos¢ zero. W takiej sytuacji liczebnos¢
proby zrealizowanej jest mniejsza od liczebno$ci proby wylosowanej.

— braki danych tylko w czeSci zmiennych, dla jednostek populacji wylosowanych do
proéby, ktére objeto badaniem. Wéwcezas dla ustalonego ¢ tylko dla niektérych zmien-
nych j mamy X;; = 0. Podstawienia danych oszacowanych w miejsce danych bra-
kujacych stosowane sg na ogét dla niewielkiej liczby przypadkow dla jednostki lub
dla prob z wysokim wskaznikiem realizacji zamiast wazenia danych.

W zaleznosci od charakteru brakéw danych (systematycznego, losowego itp.) stoso-
wane sg roézne metody oszacowan danych brakujacych. Sa to zaréwno metody statystycz-
nej analizy danych jak i podstawienia losowo wybranych danych lub jednostek, z grup
jednostek o licznych cechach podobienstwa. Wykorzystywane sa takze dane zewnegtrzne.

Zaleta stosowania podstawien jest mozliwos$¢ przejrzystej prezentacji wynikow, co
jest dobrze postrzegane przez odbiorcow wynikow badan marketingowych, szczegdlnie
w przypadkach badan na prébach o niewielkich liczebnosciach ze zbiorowosci o ztozonych
strukturach lub przy wykorzystaniu ztozonych metod analiz.

Zwickszanie si¢ liczby brakéw danych powoduje wystepowanie réznic oszacowan
z zastosowaniem réznych metod.

Oprocz zastrzezen natury etycznej powstaje tez wiele watpliwosci i pytan o wta-
Sciwy dobor metod, ich efektywnos$é, wystepujace ograniczenia stosowania, mozliwosci
oszacowania btedéw wystepujacych w wyniku stosowania metod imputacji.
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